Statni za¥recna zkouska z magisterského studijniho programu
Medialni studia se specializaci
komunika¢ni studia

SZZk se sklada zi/ou hlavnichéasti:
A. Obhajoby diplomové prace,
B. ZkouSky z niZe uvedenychipdmeti.

Predméty SZZk jsou vymezeny dwna zakladnimi okruhy, z nichZz jeden vychazi
z povinnych kurg oboru a druhy z povinnych kurspecializace:

1. Teorie a analytické pristupy v medialnich studiich
Témata tohoto okruhu jsou obsabquokryta gedmety teoretického zakladufeorie
médii, Teorie kultury, Teorie komunikace, Teoriternpretace, Metody a techniky
vyzkumu B2 a grednety profilujiciho zékladu T eorie textua Teorie obrazu

2. Teoreticko-analyticka specializace: komunik&ni studia
Témata tohoto okruhu jsou obsalgeokryta povinnymi pednety specializace, tj.
kursy Komunikani studia 1a 2, Historické prongny komunikace Psychologie
komunikaceaFilosofie komunikace

ad A) SZZk za&in4 véejnou obhajobou diplomové prace. Aby student mdigtqupit k
druhécasti zkousky, musi nejprve obhajiiedloZzenou diplomovou praci.

Pribéh obhajoby:
1) Student pedstavi svoji préaci, jejifpdnet, metodiku a kifova zjiseni (v rozsahu cca
10 min.);
2) Prezentace posudku vedouciho prace;
3) Prezentace posudku oponenta;
4) Reakce studenta na posudky;
5) Diskuse (student reaguje na otazkgnia komise a gitomnych);
6) Porada komise o zhodnoceni prace (z&it@pnosti studenta a ¥gjnosti);
7) Zvetejreéni hodnoceni préace.
Celkova délka obhajoby je cca 30 minut.
Obhajoba diplomové prace jefeqa, s vyjimkowasti 6.

ad B) ZkouSka z#ina pisemnou a pokraje Ustnicasti.

Ba) Pisemnatast

K pisemnécasti student fistupuje po usfgEné obhajob diplomové prace. Student
vypracovava odpasdi na 20 otazek, které pokryvaji okrdh(Teorie a analytické
pristupy v medialnich studiitppo dobu max. 12finut.

Pisemn&dast je hodnocenédeny komise bodovanim. Ke sghi tétocasti zkousky je
ttreba dosahnout minimar70 bodi (ze 100 moznych).



Pokud student neu§je u pisemné&asti SZZk, nerize pokr&ovat ustnicasti SZzk
a musi celou druhotast SZZk (B) absolvovat v dalSim terminu.

Bb) Ustni zkouska

K Ustni zkouSce studentigtupuje az poté, co obhajil svou diplomovou pgprosgl

u pisemné&asti SZZk.

Predmety Ustni ¢asti SZZk jsou vymezeny uvedenymiédva skupinami okruin
(1. Teorie a analytické fistupy v mediélnich studiicha 2. Teoreticko-analyticka
specializace: komunikai studig, vramci nichz si student vylosuje témata (dle
aktudlnich okruth zverejnénych na webovych strankach katedry), ze kterychebud
zkousen.

K této casti zkousky je student povingitedlozit seznam odborné literatury kterou

v prabéhu studia nastudoval a z niz se na SZZkrpvoval (literatura uvedena na
seznamu rize byt vyuzita fi specifikaci vylosovanych okruihna konkrétni otazky; k
seznamu rize byt roviZz piihlédnuto pi pokladani doplujicich otazek, které se
mohou tykat v seznamu uvedenych polozek).

Seznam literatury by &hobsahovat nejmé&n20 polozek, mezidt se nezahrnuji texty
ucebnicového typu. V seznamu bylan byt uvedena minima#npolovina tituli, které
byly v predmetech typu A (viz seznam vyse) deklarovany jako powi literatura.
Uvedeni titulu v seznamu literatury je chapano jédstné prohlaseni, Ze student dany
titul prostudoval a je kompetentni referovat o jelbsahu u zkousky.

Ad 1. V rdmci Teorie a analytické jstupy v mediélnich studiicsi student vylosuje
dva z niZze uvedenych oknuhze kterych bude zkouSen a v ramci nichz mu budou
kladeny otazky.

Ad 2. Vramci Teoreticko-analytické specializace: komumikia studia si student
vylosuje dva z niZze uvedenych okilze kterych bude zkouSen a v ramci nichz mu
budou kladeny otazky.

Kazdacast SZZk (je hodnocena samostatnou znamkou.
Celkové délka ustni zkousky je cca 60 minut.

VSechny uvedené podkladykppave k SZZk maji charaktekruhii — nejedna se o konkrétni
otazky, které budou u SZZk polozeny. Otazky butlaerstovi/ce kladeny zkouSejicimi a
student/ka naé&musi byt schopen/a reagovat na zaklpg&pravy, a prokazat tak orientaci ve
studovaném oboru.



1. TEORETICKE A ANALYTICKE P RISTUPY V MEDIALNICH STUDIICH

Student si vylosuje dva z okriithz nichz bude zkousSen (jeden ze skupiny okrii—1.15,
druhy ze skupiny okruhl1.16-1.30):

1.1 Média a veaejné minéni (Lippmann, stereotyp a pseuddsvvytvaeni souhlasu;
zpravodajské hodnoty; propaganda /Herman a Chomgsélticka ekonomie médii).

1.2 Média jako poselstvi(technologicky determinismus, torontska Skolai@nMcLuhan/:
servomechanismus, globalni  vesnice¢asow/prostoroé¢ predpojata media,
horké/chladn&a média, zrychleni a naruseni).

1.3 Televize a kult zabavy(Eco: paleotelevize/neotelevize; Postman, knitelevize jako
protikladné cesty poznani).

1.4 Média, spektakl a simulakra (simulace a spektaklizace, hyperreali@giny simulaker
/Debord, Baudrillard/).

1.5 Nova média a informatickd bomba(masova vs. sova média /Virilio, Manovich/: ¢
principi novych médii, technologicka konvergence).

1.6 Vysoka versus popularni kultura (esteticky hierarchismus, sociologie kulturnich
rozdila).

1.7 Symbolické nasili v kultufe (teorie socialni a kulturni distinkce P. Bourdieuh
symbolické nasili v kultie).

1.8 Kultura a ideologie (vyvoj konceptu ideologie, pejorativni a neutrgbojeti ideologie;
sociologie ¥deni).

1.9 Teorie a kritika spotiebni kultury (vybrané teorie spt#bni kultury a vybrané kritické
piistupy ke konzumerismu a speini spolénosti: T. Veblen, P. Bourdieu, G.
McCracken, J. Heath, W. Haug, H. Marcuse, T. AdpioGalbraith, G. Ritzer, K.
Soper, E. Kohék).

1.10 Kulturni a kreativni pr amysly (tvorba, produkce a distribuce kulturniho obsahu;
pravni regulace tvorby a distribuce kulturniho dhsasociologie kreativni prace;
aktualni problémy prace v kulteia kulturnich prmysia).

1.11 Informace a komunikace (pojem a charakteristiky informace; zprava—infocea
poznatek; kybernetické zkoumani komunikace: sign@m, kanal, informace,
redundance a entropie; dopady teorie informacénapani komunikace).

1.12 Sémiotika a komunikace(vztah sémiotiky a komunikace, klasifikace kadle Eca/;
unilateraini vs. bilateralni pojeti znaku a jejictiv na zkouméni komunikace;
sémioticka analyza textu).

1.13 Rétorika, hermeneutika a komunikace (modelové typy rétorickych teorii a gm:
rétorika jako model i@swdcovaci komunikace, jako nastroj vychovy a &ami
/Quintilianus/ a jako teorie textu a stylistika; rimeneutika a f®dporozunini,
hermeneuticky kruh /Gadamer/).

1.14 Lingvistické pristupy ke komunikaci (teorietecovych akfi; klasicka teorie zdwdosti;
Griceho princip kooperativniho jednani; entometodalka konverzéni analyza).

1.15 Psychologické a kognitivni @istupy ke komunikaci (lidsky mozek, mysl addomi ve
vztahu ke komunikaci; Dunbar: grooming; Watzlawie#io pragmatika lidskeé
komunikace; Berneho transak analyza; teorie asertivity).



1.16 Vyzkum podavatele sdéleni: jednotlivcia i medialnich organizaci (kvantitativni a
kvalitativni moznosti zkoumani novitské ¢innosti, vyzkum medialni organizace;
dotaznikové Séeni, zi&astrené pozorovani, hloubkové rozhovoryikbady z historie
vyzkumu médii).

1.17 Kvantitativni analyza medialnich obsahi (postup vyzkumu, moZnosti konstrukce
vzorku, kodovaci kniha, vyhody/nevyhody, vyuZipraxi).

1.18 Moznosti kvalitativniho vyzkumu medialnich obsahi (sémioticka analyza,
lingvistické @istupy k obsahu; moznosti interpretace; hermenautik

1.19 Vyzkum medialniho publika (kvantitativni a kvalitativni fistupy, jejich vyhody a
nedostatky; dotaznikove $eni, z&astréné pozorovani, ohniskoveé skupiny).

1.20 Vyzkum G¢inkd masovych médii (procesualni ifistupy, teorie konsonance a
disonance, dvoustiipva komunikace a teorie nazorovyaddei, Lasswell, Lazarsfeld,
Katz, teorie uziti a uspokojeni, spiralaceni, teorie agenda setting, kultivé analyza,
Noelle-Neumannova, GUMG).

1.21 Vymezeni textuv medialnich studiich(co je a co neni text; text vs. podobné pojmy:
diskurs, dilo; kritéria textuality; text a kontexdhapani kontextu v socialnickkdach;
promény chapani textu v elektronickém pih@sti: digitdlnost, interaktivita,
hypertextualita).

1.22 Zakladni subjekty medialni komunikace (autor/produktor vs. ifjemce/recipient
medialniho s#eni: vretextovy subjekt empirického autora /reélny autorg. v
vnitinétextovy autorsky subjekt /modelovy autor, autorojdknkce textu/; empiricky
¢ten& vs. modelovy éten&; promeny subjekl autora acten&e v elektronickém
prostedi).

1.23 Moznosti analyzy textu v socialnich #dach (specifika kvalitativniho zkoumani textu
v sociélnich ¥dach vs. kvantitativni ffistup k textu; vybrané kvalitativni analytické
piistupy k textu: etnometodologicka konvefzaanalyza, diskursivni analyza, kriticka
analyza diskursu, Barthesova strukturalni analgztutad.)

1.24 Obraz a medialni teorie obrazu(Site pojmu obraz; specifika obrazu jako média, obraz
vs. text; rétorika obrazu /Barthes/: denotovanéskované sdeni; kodovani obrazu:
fotografie vs. kresba/karikatura; podobnost/napedeh fikce /Goodman/; perspektiva
a realismus; zobrazovaci technologie a média).

1.25 Analogovy (chrono)fotograficky obraz jako médium (specifika fotografického
obrazu; fotografie jako ,sdeni bez koédu“ /Barthes/; fotograficky diskurs a
zpravodajské médium, objektivita fotografie, dokumdenost vs. umni; filmovy a
televizni obraz; role /chrono/fotografického obrazmédiich).

1.26 Technicky obraz a postfotografie (pojem technického obrazu /Flusser/ a jeho
vlastnosti, technicky obraz vs. trédi obraz, mediélni abstrakce, role technickych
aparal; pojem postfotografie /Batchen/, digitalni obrazjejich vlastnosti, manipulace
a simulace; role digitélnich obriaz médiich).

1.27 Pojem interpretace (zakladni charakteristiky interpretace; druhy iptetace; faze
percegniho, recepniho, interpreténiho a hodnoticiho procesu).

1.28 Interpretovani textu (percepce a recepce; exegeze, kritika, recenzindeeni; dalsi
uziti textu; aluze, parodie, didakticka interprefac

1.29 Komi¢éno a smich(pojem koména; ironie, vtip, humor; Aristotelés, Freud, Bengso
Eco a teorie komiky/humoru/smichu).

1.30 Esteticka a ungleckd hodnota (pojmy poetika a/vs. estetika;fiptupy k estetice;
receg@ni estetika; ulecka hodnota, k).



2. TEORETICKO-ANALYTICKA SPECIALIZACE: KOMUNIKA  CNi STUDIA

Student si vylosuje dva z oknithz nichz bude zkouSen (jeden ze skupiny okrgii—2.8,
druhy ze skupiny okruh2.9-2.20):

2.1

2.2

2.3

2.4

2.5

2.6

2.7

2.8

Konceptualizace pojmu socialni komunikace(moznosti vymezeni pojmu sociélni
komunikace v ramci jednotlivych paradigmatigstupi; dilci oblasti zkoumani socialni
komunikace: témata, vyzkumné problémy, hlavedstavitelé).

Tradice zkoumani socialni komunikace (rétoricka, sémioticka, fenomenologicka,
socialré psychologickd, sociokulturni a tradice kritickérie /Craig/; vymezeni socialni
komunikace v ramci jednotlivych tradic, &iva vyzkumna témata, koncepty, Skoly a
hlavni gedstavitel€).

Komunikaéni studia jako samostatna ¥decka disciplina(teoretické a institucionalni
vymezeni komunikénich studii: oborova periodika a &divi predstavitelé, satasna
témata komunikénich studii; pozice komunikaich studii v systému humanitnich a
spol&enskych ¥d; tzv. integrativni metamodel komunikace /Craig/)

Komunikace a kultura (kulturalni gistup ke komunikaci /Carey/; vymezeni
komunikace vramci kulturdlnihotigtupu; ritudlovy model komunikace; reflexivni
funkce komunikace, ritudlovy model jako metamod®mlodely pro komunikaci vs.
modely komunikace).

Komunikace verbalni a/vs. neverbalni I(vymezeni jednotlivych oblasti: statické a
dynamické aspekty, vizualni, audialni a kinestéticispekty; klasifikace oblasti
neverbalniho chovani /Ekman a Friesen/; dalSi mstzélenéni neverbalniho chovani).
Komunikace verbalni a/vs. neverbalni Il (kritika delimitace neverbéalni komunikace
jako autonomni oblasti zkoumani; vztah mezi slozkaubalni a neverbalni; tzv.
Mehrabiariv mytus o neverbalni komunikaci).

Moznosti zkoumani neverbalniho chovani a jednani(pristupy ke zkoumani
neverbalnich aspektna poli tradinich wdeckych disciplin; saiasné pistupy ke
zkoumani neverbalniho chovani a komunikace).

Moznosti zkoumani pfirozeného a institucionalniho rozhovoru(piirozeny vs. urndle
vytvoieny rozhovor; fistupy ke zkoumaniipozeného rozhovoru; specifika rozhovoru
institucionalniho, typy institucionalnich dialbg moZznosti jejich zkoumani).



2.9 Periodizace vyvoje komunikace(zakladni pistupy k periodizaci/periodizai kritéria;
technologicky vs. sociokulturni kontext; vybranéripdizace /epochy, etapy, éry,
obdobi, sféry/ a jejich auitip komparace).

2.10 Vyvoj komunikace 1. (milniky a etapy ve vyvoji komunikaceec, pismo; jejich
vyznam a dsledky, vliv na jedince i spalaost; oralita vs. gramotnost; prostokas
komunikace /Innis/; slovo jako technologie /Ong/).

2.11 Vyvoj komunikace Il. (milniky a etapy ve vyvoji komunikace: knihtiskn@asovy tisk,
kinematografie; jejich vyznam aisledky, vliv na jedince i spataeost; guttenbergovska
revoluce a Guttenbergova galaxie /McLuhan/; masdnunikace a uejna
komunikace).

2.12 Vyvoj komunikace lll. (éra telekomunikace: telegraf, telefon, televjegch vyznam a
dusledky, vliv na jedince i spaleost; nova média a jejich vlastnosti /Manovich/;
komunikace a rychlost /Virilioktvrta komunik&ni revoluce /Floridi/).

2.13 Vymezeni komunikace dle vybranych psychologickychk®l a pristupa (vymezeni
psychologie ve vztahu k problematice komunikad&i jinym disciplinam; teorie
verbalni a neverbalni komunikace optikou vybrangsichologickych teorii).

2.14 Interpersonalni komunikace (akt komunik&ni vymeny /JanouSek/; komunikai
bariéry, komunikani kanaly; motivace a jeji typy, intence v komumikasztahova vs.
obsahova sloZka skni; teorie zptné vazby).

2.15 Socialni a komunikani dovednosti a jejich role v interpersonalni komuikaci
(vybrané modely a jejich aplikace; role zkuSenasgirocesu &eni se dovednostem;
klicové komunik&ni dovednosti a jejich vyznam v interpersonalni koikaci).

2.16 Zdrava (vs. nezdrava) komunikace (asertivita jako komunikeni styl: kdeny
asertivniho fistupu, zakladni principy a vychodiska; kritika risgty, kulturni limity
asertivity; dalSi typy komunikaich styli; asertivita vs. persvaze vs. manipulace).

2.17 Zakladni zaméry a koncepty analytické filosofie(obrat k jazyku; Frege, Wittgenstein
[, Vidensky kruh; epistemologie; verifikace, falzifikace).

2.18 Zakladni zaméry a koncepty postanalytické filosofie (obrat k jazyku; filosofie
piirozeného jazyka‘etové hry /Wittgenstein I/, teorigéovych akti /Austin, Searle/).

2.19 Filosofické mysleni o komunikaci (fenomenologické a hermeneutické&ispupy;
Wittgenstein | a Wittgenstein II; komunikologie usker/).

2.20 Etika a komunikace (nenormativni teorie zdvibosti /Grice a Leeche/; mocensky
neovlivréné diskursy /Habermas/).



