Statni za¥recna zkouska z magisterského studijniho programu
Medialni studia

SZZk se sklada zivou hlavnichéasti:
A. Obhajoby diplomové préace,
B. Zkousky z niZe uvedenychipdmeti.

Predmety SZZk jsou vymezeny dwna zakladnimi okruhy, z nichZz jeden vychazi
z povinnych kurg oboru a druhy z povinnych kurspecializace:

1. Teorie a analytické pfistupy v mediélnich studiich
Témata tohoto okruhu jsou obsalbgokryta gednety teoretického zakladu, tj. kursy
Teorie médii, Teorie kultury, Teorie komunikacepriee interpretace, Metody a
techniky vyzkumu & 2 a pedntty profilujiciho zakladu —Teorie textua Teorie
obrazu

2. Teoreticko-analyticka specializace: medialni studia
Témata tohoto okruhu jsou obsalgeokryta povinnymi pednety specializace, tj.
kursy Medialni studia 1 a 2Historie s¥tovych média Historie ceskych médii
Kvalitativni vyzkum v medialnich studiich Kvantitativni vyzkum v medialnich
studiich.

ad A) SZZk za&ina veéejnou obhajobou diplomové prace. Aby student maistqupit k
druhécésti zkousky, musi nejprve obhajiedloZenou diplomovou préaci.

Pribéh obhajoby:
1) Student pedstavi svoji praci, jejifipdmet, metodiku a kkfova zjiSéni (v rozsahu cca
10 min.);
2) Prezentace posudku vedouciho prace;
3) Prezentace posudku oponenta;
4) Reakce studenta na posudky;
5) Diskuse (student reaguje na otazkgni komise a fitomnych);
6) Porada komise o zhodnoceni prace (zd&it@pnosti studenta a kgnosti);
7) Zvetejréni hodnoceni prace.
Celkova délka obhajoby je cca 30 minut.
Obhajoba diplomové prace jerema, s vyjimkowasti 6.

ad B) ZkouSka za&ina pisemnou a pokfaje Ustnicasti.

Ba) Pisemnatast

K pisemnécasti student fistupuje po Us§sné obhajob diplomové prace. Student
vypracovava odpaddi na 20 otazek, které pokryvaji okrdh(Teorie a analytické
pristupy v medialnich studiitpo dobu max. 12finut.



Pisemn&dast je hodnocenédeny komise bodovanim. Ke sghi tétocasti zkousky je
tteba dosahnout minimar70 bodi (ze 100 moznych).

Pokud student neu§je u pisemné&asti SZZk, nerize pokr&ovat ustnicasti SZzZk
a musi celou druhotast SZZk (B) absolvovat v dalSim terminu.

Bb) Ustni zkouska

K Ustni zkouSce studentigtupuje az poté, co obhajil svou diplomovou peprosgl
u pisemné&asti SZZk.

Predmety Ustni ¢asti SZZk jsou vymezeny uvedenymiédva skupinami okruin
(1. Teorie a analytické fistupy v mediélnich studiich 2. Teoreticko-analyticka
specializace: medialni studiav ramci nichz si student vylosuje témata (dlauakich
okruhi zverejnénych na webovych strankéach katedry), ze kterycrelakdusen.

K této ¢asti zkousky je student povingitedloZit seznam odborné literatury kterou

v prabéhu studia nastudoval a z niz se na SZZkrpvoval (literatura uvedena na
seznamu rize byt vyuZita i specifikaci vylosovanych okruihna konkrétni otazky;

k seznamu rive byt rovez piihlédnuto i pokladani doplujicich otazek, které se
mohou tykat v seznamu uvedenych polozek).

Seznam literatury by & obsahovat nejmé&20 poloZzek, mezidt se nezahrnuji texty
ucebnicového typu. V seznamu bylan byt uvedena minima#npolovina titufi, které
byly v predmeétech typu A (viz seznam vyse) deklarovany jako powi literatura.
Uvedeni titulu v seznamu literatury je chapano jééstné prohlaSeni, Ze student dany
titul prostudoval a je kompetentni referovat o jelbsahu u zkousky.

Ad 1.V ramci Teorie a analytické iistupy v medialnich studiicti student vylosuje
dva z niZze uvedenych oknizhze kterych bude zkouSen a v rdmci nichz mu budou
kladeny otazky.

Ad 2. V ramci Teoreticko-analytické specializace: medialni stuslistudent vylosuje
dva z niZze uvedenych okrishze kterych bude zkouSen a v rdmci nichz mu budou
kladeny otazky.

Kazdacast SZZk (je hodnocena samostatnou zndmkou.
Celkova délka ustni zkousky je cca 60 minut.

VSechny niZze uvedené podkladyfibmave k SZZk maji charakteokruhiz — nejedna se o
konkrétni otazky, které budou u SZZk polozeny.

Otazky budou studentovi/ce kladeny zkouSejicimiudent/ka na & musi byt schopen/a
reagovat na zaklatpripravy, a prokazat tak orientaci ve studovaném abor



1. TEORETICKE A ANALYTICKE P RISTUPY V MEDIALNICH STUDIICH

Student si vylosuje dva z okriithz nichz bude zkousSen (jeden ze skupiny okrii—1.15,
druhy ze skupiny okruhl1.16-1.30):

1.1 Média a veaejné minéni (Lippmann, stereotyp a pseuddsvvytvaeni souhlasu;
zpravodajské hodnoty; propaganda /Herman a Chomgsélticka ekonomie médii).

1.2 Média jako poselstvi(technologicky determinismus, torontska Skolai@nMcLuhan/:
servomechanismus, globalni  vesnice¢asow/prostoroé¢ predpojata media,
horké/chladn&a média, zrychleni a naruseni).

1.3 Televize a kult zabavy(Eco: paleotelevize/neotelevize; Postman, knitelevize jako
protikladné cesty poznani).

1.4 Média, spektakl a simulakra (simulace a spektaklizace, hyperreali@giny simulaker
/Debord, Baudrillard/).

1.5 Nova média a informatickd bomba(masova vs. sova média /Virilio, Manovich/: ¢
principi novych médii, technologicka konvergence).

1.6 Vysoka versus popularni kultura (esteticky hierarchismus, sociologie kulturnich
rozdila).

1.7 Symbolické nasili v kultufe (teorie socialni a kulturni distinkce P. Bourdieuh
symbolické nasili v kultie).

1.8 Kultura a ideologie (vyvoj konceptu ideologie, pejorativni a neutrgbojeti ideologie;
sociologie ¥deni).

1.9 Teorie a kritika spotiebni kultury (vybrané teorie spt#bni kultury a vybrané kritické
piistupy ke konzumerismu a speini spolénosti: T. Veblen, P. Bourdieu, G.
McCracken, J. Heath, W. Haug, H. Marcuse, T. AdpioGalbraith, G. Ritzer, K.
Soper, E. Kohék).

1.10 Kulturni a kreativni pr amysly (tvorba, produkce a distribuce kulturniho obsahu;
pravni regulace tvorby a distribuce kulturniho dhsasociologie kreativni prace;
aktualni problémy prace v kulteia kulturnich prmysia).

1.11 Informace a komunikace (pojem a charakteristiky informace; zprava—infocea
poznatek; kybernetické zkoumani komunikace: sign@m, kanal, informace,
redundance a entropie; dopady teorie informacénapani komunikace).

1.12 Sémiotika a komunikace(vztah sémiotiky a komunikace, klasifikace kadle Eca/;
unilateraini vs. bilateralni pojeti znaku a jejictiv na zkouméni komunikace;
sémioticka analyza textu).

1.13 Rétorika, hermeneutika a komunikace (modelové typy rétorickych teorii a gm:
rétorika jako model i@swdcovaci komunikace, jako nastroj vychovy a &ami
/Quintilianus/ a jako teorie textu a stylistika; rimeneutika a f@dporozunini,
hermeneuticky kruh /Gadamer/).

1.14 Lingvistické pristupy ke komunikaci (teorietecovych akfi; klasicka teorie zdwdosti;
Griceho princip kooperativniho jednani; entometodalka konverzéni analyza).

1.15 Psychologické a kognitivni @istupy ke komunikaci (lidsky mozek, mysl addomi ve
vztahu ke komunikaci; Dunbar: grooming; Watzlawie#io pragmatika lidskeé
komunikace; Berneho transak analyza; teorie asertivity).



1.16 Vyzkum podavatele sdéleni: jednotlivcia i medialnich organizaci (kvantitativni a
kvalitativni moznosti zkoumani novitské ¢innosti, vyzkum medialni organizace;
dotaznikové Séeni, zi&astrené pozorovani, hloubkové rozhovoryikbady z historie
vyzkumu médii).

1.17 Kvantitativni analyza medialnich obsahi (postup vyzkumu, moZnosti konstrukce
vzorku, kodovaci kniha, vyhody/nevyhody, vyuZipraxi).

1.18 Moznosti kvalitativniho vyzkumu medialnich obsahi (sémioticka analyza,
lingvistické @istupy k obsahu; moznosti interpretace; hermenautik

1.19 Vyzkum medialniho publika (kvantitativni a kvalitativni fistupy, jejich vyhody a
nedostatky; dotaznikove $eni, z&astréné pozorovani, ohniskoveé skupiny).

1.20 Vyzkum G¢inkd masovych médii (procesualni ifistupy, teorie konsonance a
disonance, dvoustiipva komunikace a teorie nazorovyaddei, Lasswell, Lazarsfeld,
Katz, teorie uziti a uspokojeni, spiralaceni, teorie agenda setting, kultivé analyza,
Noelle-Neumannova, GUMG).

1.21 Vymezeni textuv medialnich studiich(co je a co neni text; text vs. podobné pojmy:
diskurs, dilo; kritéria textuality; text a kontexdhapani kontextu v socialnickkdach;
promény chapani textu v elektronickém pih@sti: digitdlnost, interaktivita,
hypertextualita).

1.22 Zakladni subjekty medialni komunikace (autor/produktor vs. ifjemce/recipient
medialniho s#eni: vretextovy subjekt empirického autora /reélny autorg. v
vnitinétextovy autorsky subjekt /modelovy autor, autorojdknkce textu/; empiricky
¢ten& vs. modelovy éten&; promeny subjekl autora acten&e v elektronickém
prostedi).

1.23 Moznosti analyzy textu v socialnich #dach (specifika kvalitativniho zkoumani textu
v sociélnich ¥dach vs. kvantitativni ffistup k textu; vybrané kvalitativni analytické
piistupy k textu: etnometodologicka konvefzaanalyza, diskursivni analyza, kriticka
analyza diskursu, Barthesova strukturalni analgztutad.)

1.24 Obraz a medialni teorie obrazu(Site pojmu obraz; specifika obrazu jako média, obraz
vs. text; rétorika obrazu /Barthes/: denotovanéskované sdeni; kodovani obrazu:
fotografie vs. kresba/karikatura; podobnost/napedeh fikce /Goodman/; perspektiva
a realismus; zobrazovaci technologie a média).

1.25 Analogovy (chrono)fotograficky obraz jako médium (specifika fotografického
obrazu; fotografie jako ,sdeni bez koédu“ /Barthes/; fotograficky diskurs a
zpravodajské médium, objektivita fotografie, dokumdenost vs. umni; filmovy a
televizni obraz; role /chrono/fotografického obrazmédiich).

1.26 Technicky obraz a postfotografie (pojem technického obrazu /Flusser/ a jeho
vlastnosti, technicky obraz vs. trédi obraz, mediélni abstrakce, role technickych
aparal; pojem postfotografie /Batchen/, digitalni obrazjejich vlastnosti, manipulace
a simulace; role digitélnich obriaz médiich).

1.27 Pojem interpretace (zakladni charakteristiky interpretace; druhy iptetace; faze
percegniho, recepniho, interpreténiho a hodnoticiho procesu).

1.28 Interpretovani textu (percepce a recepce; exegeze, kritika, recenzindeeni; dalsi
uziti textu; aluze, parodie, didakticka interprefac

1.29 Komi¢éno a smich(pojem koména; ironie, vtip, humor; Aristotelés, Freud, Bengso
Eco a teorie komiky/humoru/smichu).

1.30 Esteticka a ungleckd hodnota (pojmy poetika a/vs. estetika;fiptupy k estetice;
receg@ni estetika; ulecka hodnota, k).



2. TEORETICKO-ANALYTICKA SPECIALIZACE: MEDIALNI STU DIA

Student si vylosuje dva z oknithz nichz bude zkouSen (jeden ze skupiny okrgii—2.8,
druhy ze skupiny okruh2.9-2.20):

2.1

2.2

2.3

2.4

2.5

2.6

2.7

2.8

Mediélni studia jako obor, kontury a typologie teoii médii (zdrojové discipliny
zkoumani médii; zakladni oblasti vyzkumu; etapy ojgvmysleni o médiich; 4 typy
teorii podle D. McQuiaila; sociocentrické a mediddeké teorie).

Typologie komunikace a komunik&ni modely (ptima a zprosedkovana
komunikace; intrapersonalni/interpersonalni/skupdicelospoléenska, specifika ,ma-
sové komunikace”; typologie podle Thompsonain@a interakce/zprosgdkovana
interakce/ zprogedkovana kvaziinterakce;fgnosovy model/kulturalni model komu-
nikace; 4 typy komunikace dle Bordewijka a Khaait@kuce, registrace, konzultace,
konverzace).

U¢inky médii (typologie &inki: kognitivni/afektivni/behavioralni; kratkodobé/dlwo-
dobé, zamarné/nezarrné; zmisoby zkoumani dinkt meédii, vyvoj vyzkumu &inka
médii).

Masova kultura a jeji kritika (mozné definice masové kultury; zdroje a argumenty
kritiky masoveé kultury; Frankfurtska Skola a jejavni predstavitelé; pojeti vysoké a
nizké kultury; midcult; popkultura; model zakladmay nadstavby a masova kultura,
Birminghamska skola).

Technologicky determinismus(hlavni gedstavitel€, hlavni mySlenky; technologie jako
extenzeclovéka; medium je stleni; studena a horkd média; Innis, McLuhan, Postma
ad.).

Vyzkum zpravodajstvi: vybér udalosti do zprav (koncept gatekeepingu,
nékolikastupiovy gatekeeping; koncept zpravodajskych hodnotawamtajské hodnoty
dle Galtunga a Rugeové, vliv zpravodajskych hodnat zahrarini zpravodajstvi;
negativita ve zpravodajstvi).

Vyzkum zpravodajstvi: obsahy (moZnosti zkoumani zpravodajskych ohsafigenda
zpravodajstvi; normativni poZzadavky: objektivitestrannost, vyvazenost; reprezentace
sociodemografickych skupin; zpravy a/jako reflekateinosti).

Mediélni systém (sloZky mediédlniho systému; moznosti analyzy med@® systému;
piistup Hallina a Manciniho a jejich typologie medi&gh systém; medialni systém
jako soubor interakci: ekonomickych, symbolickypablitickych, pozornosti).



2.9 Pocatky masové komunikace, jeji pronény na zaatku novovéku a role médii
v dobé piechodu od tradiéni k moderni spolé&nosti (knihtisk; predchidci
periodického tisku; rahnovowké medialni systémy; ran&endska véejnost; lid a
nova média; prvni periodika; technologické a orgami inovace v mediich; pravni
ramec, cenzura; patky moderniho narodniho statu; socialni, ekono&igholitické
promeny; problematika svobody tisku; ,moderni“ noviaké prosiedi — mezi
svobodnou konkurenci a monopolem; média jako fdsk politického soupeni — .
Anglie, USA, Francie aj.);

2.10 Média ve swté v 19. stoleti(primyslova revoluce a média; rozvoj novych technologii
dopravy aj.; elitni/masovy tisk, stranicky tisk,woy vztahi statu a tisku; podnikani
v médiich, konkurefmi boj vydavatal; profesionalizace noviti& zpravodajské
agentury a jejich mezinarodni rozm Havas, Reuter, Wolff, Associated Press; sféry
vlivu; pocéatky globalni komunikace).

2.11 Ceska média v 19. stoletftisténamédia v doB narodr-emancipaniho procesu prvni
pule 19. stoleti: vyvoj novin dasopisi do roku 1848, ghem revoluce 1848-1849 a po
nastupu neoabsolutismu; hlavni periodika a osobricsitové pondry a cenzurni praxe;
rozvoj politického tisku od 60. let 19. stoletskijako reprezentant politické iegnosti;
postupna prokna veejné sféry; stranicko-politicka diferenciace vdisich médiich do
pielomu 19. a 20. stoleti).

2.12 Média ve swté ve 20. stoleti(prvni swtova valka jako medialni valka: propaganda;
cenzura; dopady valaych restrikci na média; mezivéiéd média v Evrof vlastnicka
koncentrace; medialni impéria; q&aky rozhlasoveho vysilani; séigky komunismus,
némecky nacismus a média; druh&tewva valka a médiayyvoj médii v liberalnich
zapadnich demokraciich po roce 1945).

2.13 Ceska média za prvni republiky, za druhé republiky aprotektoratu, za tieti
republiky (rozdily a specifika: obecna charakteristika méaskové pondry a cenzurni
praxe; informé&ni zdroje, média a politické strany, dobova nov&iaiémédia mezi
kolaboraci a odbojem; média jako nastroj sggehske gisty).

2.14 Ceska média v podrdéi statu a stranického aparatu K& (promena struktury médif
od roku 1948 do 60. let 20. stoleti; kontrol&izeni médii — legislativa, cenzurni praxe,
postaveni novind aj., dobova nova média; médiahem n&sial prazského jara a po
nastupu normalizaceliberalizace v medialni praxi, otazka cenzury, rohedii za
vojenské intervence v srpnu 1968, obnova mocenskérddy nad médii).

2.15 Definice kvantitativniho vyzkumu (zakladni funkce vyzkumu, cil agdnt vyzkumu,
vybér zkoumanych jednotek, vyzkumny projekt, faze vyrki triangulace metod).

2.16 Kvantitativni metody zpracovani dat (indikator — prominna — znak, validita a
reliabilita, statistickd analyza dat, souvislostom¥nnych, interpretace, neprava
souvislost; dotaznik, vejné mirni, volebni vyzkumy).

2.17 Specifika kvantitativni obsahové analyzy (design vyzkumu, role hypotéz a
vyzkumnych otazek, interpretace dat, vyzkumy mediagendy, Chapel Hill Study).

2.18 Kédovani kvalitativnich dat (podstata kodovani, typy kbd kddovaci postupy,
kodovani v zakotveneé teorii).

2.19 Principy analyzy, interpretace a prezentace kvalitivnich dat (nag.
hermeneuticka analyza, kritick&d diskursivni analyzienska kategorizmi analyza,
tematické analyzy ad.; pozice teorie v kvalitataniistupu; prezentace kvalitativnich
dat).

2.20 Etické aspekty vyzkumu (vSeobecna etickd vychodiska; procesni etika, wyria
mikroetika, publiké&ni etika; problematika informovaného souhlasu aouékani dat;
specifika kvalitativniho vyzkumu).



