Statni zawrecéna zkouska
z bakal@#ského studijniho programu
ZURNALISTIKA

Bakal&ska SZZk sestava z:
A. obhajoby bakaléaFské diplomové prac€a
B. Ustni zkouSky, kterd m&tyri casti:

1. Zaklady komunikaénich a medialnich studii
(témata jsou pokrytaiedevsim kursyJvod do studia médilUvod do studia
komunikaceSocialni komunikac&,eorie medialni komunikadea 2)

2. Teoretické ramce zurnalistiky
(témata jsou pokrytaipdevsim kursypravodajstvi a publicistikadl?2, Stylis-
tika pro Zurnalisty, Etika v Zurnalistice, Vybrakapitoly z djin Zurnalistikya
Média a pravd

3. Zurnalisticka specializace
(dle volby studenta: Zurnalistikpolitickd/ekonomicka/kulturni/sportovnig-v
decké/zdravot#tsocialni— vybsr podle absolvovanych disciplin)

4. Zurnalisticka profese
(dle volby studenta: Zurnalistikalevizni/rozhlasova/fotograficka/w#a/ onli-
ne/DTP — vyker podle absolvovanych disciplin)

ad A) SZzk z&ina veejnou obhajobou diplomoveé pracéby student mohl fistoupit k druhé
¢asti zkousky z oboru Zurnalistika (B), musi nejpoldhdjit gedlozenou diplomovou praci.

Prib¢h obhajoby:
1) Student pedstavi svoji praci, jejifipdnet, metodiku a kkiova zjis€ni (v rozsahu cca 5-7
minut).
2) Student reaguje na posudkyigominky a dotazy v nich uvedeneé.
3) Diskuse (student reaguje na otazkgnia komise a fitomnych).
4) Porada komise o zhodnoceni prace (z&it@mpnosti studenta a k&gnosti).
5) Zverejnéni hodnoceni préace.

Celkova délka obhajoby je cca 20 minut.
Obhajoba diplomové prace jerega (krond ¢asti 4).

Y Je-li diplomatem oboru Zurnalistika.



adB) K Ustni zkousce studentigtupuje aZ poté, co obhajil svou diplomovou préci.

SZZk z¢astil. a2. probiha formouistniho zkouSenina zéklad nize uvedenych okruh

Student si vylosuje dvotazky ze zviejnénych okrulii vychazejici. Student nejprve samostatn
hovai o tematice dané vylosovanym okruhem, poté kompadéada dopiujici otazky. Giraz je
kladen na samostatnou prezentaci dosazenafoiv

K této casti zkousSky je student povingtedlozit seznam odborné literatury kterou

v pribéhu studia nastudoval a z niz se na SZdgrpvoval (literatura uvedena na sezna-
mu miZze byt vyuzita fi specifikaci vylosovanych otazek; k seznamutze byt roviz
prihlédnuto @i pokladani doplujicich otazek, které se mohou tykat v seznamu erwach
polozek).

Seznam literatury by #hobsahovat nejmén30 relevantnich polozek, mezinse neza-
hrnuji texty kebnicoveho typu. V seznamu bylan byt uvedena minimatnpolovina titu-

Ia, které byly v pedmétech typu A (viz seznam vySe) deklarovany jako podiliteratura.
Uvedeni titulu v seznamu literatury je chdpano j&éstné prohlaseni, Ze student dany ti-
tul prostudoval a je kompetentni referovat o jehsahu u zkousky.

Kazda ze zkousek trva 10 minut a je hodnocena daimosi znamkou.
SZZk z¢asti 3. probihd formou samostatsé&ukturované prezentace znalosti oblasti, kterou si
student zvolil a na niZ se vii®hu studia specializoval.

SZZk zc&éasti 4. probihd formou strukturovar@bhajoby samostatného projektu V prezentaci
vychazi student ze zamu projektu, dokldadaném ukazkami z jeho realizace.

K této ¢asti zkousky je student povineiiedloZit reprezentativni portfolio praktickych
vystupa, které v piibéhu studia realizoval (u audio a audiovizualnicheriati formou
odkazu).

Kazda ze zkousSek trva 10 minut a je hodnocena damos znamkou.

Celkova délka ustni zkousky je cca 40 minut.

LV pripads, Ze je v seznamu literatury uvedena celé knikedgoklada se znalosti celé knihy (pokud nebylaurast
dovana celd kniha, ale jen kapitola/studiejgda tuto skutaost uvest).



I. ZAKLADY KOMUNIKA CNIiCH A MEDIALNICH STUDIi

1. Periodizace vyvoje lidské komunikacgMcLuhanovocleneni; DeFleurovatlereéni; perio-
dizace vyvoje komunikace a/vssjishy médii)

2. Studium médii (vymezeni pojmu médium/média, co Ize studovat: engako instituce a or-
ganizace; medialni obsahy, médium, mediatiniky a medialni publikum).

3. Zakladni pojmy studia komunikace (socialni komunikace a/vs. socialni interakceptgp
gie socialnich interakci dle Thomsona; zakladnkéensocialni komunikace).

4. Zzakladni slozky komunikaéniho procesu(podavatel, fijemce, sdleni, komunik&ni kod,
komunik&ni médium, komunikéni kanal; zgtna vazba; komunikai kompetence).

5. Typologie mezilidské komunikacgtypologie podle progedi a role; roviny socialni organi-
zace komunikace; typy lidské kolektivity: masa, gk, dav, véejnost a publikum).

6. Neverbalni komunikace v SirSim a uzSim slova smysl{vybrané oblasti; role neverbalni
komunikace a v médiich; Mehrabtanmytus o neverbalni komunikaci).

7. Teorie socialni komunikace I(socialni prosedi a struktura komunikai udalosti; socialni
a kulturni normy a jejich role v komunikace).

8. Teorie socialni komunikace Il (schéma komunikai vymeny: komunik&ni zangr
/intence/, motivace; procesijimani a dekdédovani sténi od podavatele kifpemci; zaklad-
ni dimenze komunikace: persondlni, socialni a kaiju

9. Obecné modely komunikace I(vymezeni modelu a jeho funkceieposové vs. kulturalni
modely komunikace /Fiske/: zakladni charakteristkgozdily; pinos model pro zkoumani
socialni komunikace).

10. Obecné modely komunikace ll(ptenosovy, fijmovy a ritualovy model /McQuail/: zaklad-
ni charakteristiky a rozdily;¥nos modal pro zkoumani socialni komunikace).

11.Mediélni studia jako obor (historické ustavovani oboru, interdisciplinaritaztah
k Zurnalistice)

12. Multiparadigmati ¢énost medialnich studii(ptehled paradigmat a jejich zakladni charakte-

ristiky vztazené k médiim; dominantni a alternatiparadigma v medialnich studiich).

13. Skoly medialnich studii (Torontska Skola, Frankfurtska Skola, Birminghaénskola — vy-
chodiska, zakladni koncepty, metodiegstavitelé, vzajemné srovnani).

14. Medialni instituce a organizace(meédia v systému spdaieosti; politicka ekonomie a kon-
centrace vlastnictvi; vlivy na medialni organizacenitni procesy).

15. Medialni obsahy (klicové teorie a koncepty; vliv média /organizace, tetbgie/ na podobu
obsahu; prvky obsd@h’Zzanr, formét, narativ, stereotypizace/; mozZnegtkumu obsat).

16. Medialni technologie (zasadni milniky vyvoje medialnich technologii; Heologicky de-
terminismus).

17.Nova média a jejich disledky (charakteristiky novych médii; ,novomedialni* temispo-
le¢nosti; teoretikové zabyvajici se novymi médiiteslédky jejich uzivani).

18. Medialni publika (vymezeni pojmu medialni publikum: od masy k pkipliod publika
k publikim; soasné teorie publik; kulturalni Skola).

19. Medialni U¢inky (periodizace fedstav o dincich médii; typologie &inkt; vyzkum &inka).

20.Vyzkum meédii (explorativni, deskriptivni a explanativni desidgmwantitativni a kvalitativni
pristup a techniky).
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|. TEORETICKE RAMCE ZURNALISTIKY

Predpoklady vzniku a rozvoje Zurnalistiky (ekonomické, politické, technické, kulturni;
vyvoj tistenych meédii ve site i na naSem Uzemi do konce 19. stoleti)

Vyvoj médii ve swté i na naSem Gzemi v prvni fli 20. stoleti

Vznik a vyvoj agenturniho zpravodajstvi ve s¥té i na naSem tzemi

Vznik a vyvoj elektronickych médii ve s¥té a na naSem Uzemi

Vyvoj cenzury od paiatka do sowasnosti ve seté i na naSem Gzemi

Sowasna Zurnalistika (typy médii podle vlastnictvi, f3oby financovani, inzerce a rekla-
ma v médiich; medialni marketing; monopolizacestriacka koncentrace; globalizace)
Seriézni a bulvarni média(bulvarizace serioznich médii a jeji projevy; Alistika a zaba-
va; bulvarni média ¢R)

TiSténd média (zakladni charakteristika; novingasopisy, periodicita; grafickd podoba a
souvislosti s obsahem, typografie a technologi®lyrvseobecny, stavovsky, odborny a za-
jmovy tisk; distribuce)

Rozhlas (zakladni funkce, dualni systém, srovnani s jinfypy médii, dualni systém, ap
soby financovani, poslechovost a jegieni, regulace, digitalizace vysilani, hlavni rogbla
vé stanice)

Televize (zékladni funkce, srovnani s jinymi typy mediiathi systém, zjsoby financova-
ni, sledovanost a jeji ¢feni, regulace, digitalizace vysilani, hlavni tetevistanice)

Online média (specifika internetové Zurnalistiky, srovnani adiénimi elektronickymi mé-
dii a tiskem; interaktivita; etické aspekty, hlawapiravodajské servery)

Zurnalistické informace (informace fivodni, informace zprostdkované; aktivni a pasivni
informace; véejné mirni jako zdroj informaci; elity jako zdroj Zurnalidtych informaci;
zpasoby verifikace informaci, Zigoby ziskavani informaci investigativiinnosti)

Tiskoveé (zpravodajské) agentury(definice, obecna charakteristika tiskové agenttisko-
va agentura podle konvence OSN a podle definice &B{E, technické aspekty rozvoje, za-
kladni Ukoly; z&kladni typy tiskovych /zpravodajsky agentur; obsahové z&ieni agentur;
formy vlastnictvi agentur; produkce agenturnictoinfaci podle formy a podle obsahu; od-
bératelé agenturnich produktpozadavky na kvalitu a obsah agenturnich infoimeyg-
znamné satasné zpravodajské agentutyK)

Etické ramce novinérské profesd (zurnalisticka etika v kontextu medialni etikykgtimé-
dii; legislativni regulace alvs. seberegulace; i§ijgacseriozni a bulvarni zurnalistiky ve
vztahu k etice a /sebe/regulaci; deontologie nagk#&profese).

Etické ramce novin&'ské profesdl (spole&enska zodpaxdnost a samoregulace meédii; troji
étos euro-americké politické tradidenzervativni — liberalni — socialisticky; pluratisis a
totalitarismus; tradini etické domény; eticka paradigmata: egoismubtautsmus, etika mo-
ralniho prava, etika cti; etické vs. moralni).

Etické principy a normy v Zurnalistice (problematika etickych kodéx priklady a kompa-
race etickych kodaxdomacich médii; nadnarodni kodexy; axiologie: latgrzurnalistiky a
osobnostni hodnoty Zurnalisty; Zurnalistickd praxéolize s etickymi principy/pravidly,
hlavni oblasti seberegulace a jejich poruseni).

Média z hlediska prava, regulace pistupu k médiim (prameny pravni Uprav§innosti
jednotlivych druli médii; pravni definice periodického tisku, roziokasho a televizni-
ho vysilani — pozitivni i negativni definice; vyddagl periodického tisku, provozovatel roz-
hlasového/ televizniho vysilani; médiaejé sluzby — prameny pravni Upravy, odliSeni od
soukromych s#élovacich prosedki; vznik opraveni vydavat periodicky tisk/provozovat



rozhlasové a televizni vysilani; tgoby vzniku oprawni podle druhu vysilani: analogove,
digitalni; pivodni, gevzate)

18. Svoboda projevu a pravo na informace; ochrana osolwstnich prav v souvislosti se sd
lenim uvearejnénym v médiich (mezinarodni a Ustavpravni prameny svobody projevu a
prava na informace; provéei zakony; ochrana zdroje a obsahu informaci —rmé&alprava
institutu, jeho el a podstata, Ustadpravni souvislosti; objektivita a vyvazenost rozola
vého a televizniho vysilani jako omezeni svobodjegmu — zdkonné pozadavky na objekti-
vitu a vyvazenost; pravo na odgdi— prameny pravni Upravy, podminky upkathprava na
odpowd, vyjimky; pravo na dodateé sdleni — prameny pravni Upravy, podminky uplat-
néni prava na dodataé sdleni, vyjimky; Zaloba na ochranu osobnosti — praynprav-
ni Upravy)

19. Komunikace, verbalni kompetence, jazykové normy, fukéni stylistika (struktury kom-
petenci a odpovidajicich noremjzna chapani problematiky jazykové normy, kodifikace
azus, diskurs; vliv normy, Uzu, diskursu na &ypzykovych prosedki; struktury jazyko-
vych funkci; stylisticka terminologie a systematikerminologie a systematika teorie komu-
nikace; styly, jejich piniky — se zvlaStnimietelem na oblast publicistickou; problematika
teorie funkiné-komunikaniho gistupu k jazyku)

20. Schematizace a aktualizace v komunikatech furékiho stylu publicistického (vyswétle-
ni pojmi schematizace, modelovost, aktualizace, aktivizdgeamizace, jejich doloZeni na
piikladech prosedki vSech jazykovych rovin — aplikace v ramci publicikého funkniho
stylu; divody schematizace, aktualizace; pozitiva, potentidtika, negativa; schematizace
a aktivizace na urovni tekta komplexnich sdeni kombinujicich prvky textové a netextové)

21. Komunikaéni rdmec publicistické oblasti (produlkeni limity — obecné faktory ovlsujici
vyslednou podobu komunikatvychazejici z obecného komunikého ramce; &. srovnani
s tzv. slohotvornymtiniteli/ a faktory specifické; vliv na vils a uspdadani vyrazovych
prostedki vSech rovin jazyka)

22. Zpravodajstvi (chapani dii stylové oblasti v tradni stylistice; kontext komunikaiho
ramce; existence/neexistence tzv. zpravodajské yalopady #izného vnimani zpravodaj-
stvi v sogasnych meédiich na volbu vyrazovych pitedki vSech rovin jazyka —imrzeni
se/nepidrzeni se tzv. zasad inforird kvality, standardl objektivizace séleni)

23. Publicistika v uzsim smyslu slovgélenéni oblasti, jazykova podoba komuniiét faktory
formujici vyslednou podobu komunikatuzivani vyrazovych prosdki vSech rovin jazyka
— vnitini lingvistiky, roviny textove, problematikargswdcovani, rétorické progdky.../;
kontext komunikaniho ramce; textové vzorce, zankowez&lenitelné texty, textové kom-
plexy; kompozice text/tematicko-obsahova rovina, koherence, koh&deegni texii/)

24. Dil¢i oblast beletrizujici vs. syZetov§piitomnost estetické funkce, srovnani giddblasti
publicistickou v uzSim smyslu z pohledu pragmatickdaktoru; literarnost/neliterarnost;
problematika syzetu; viiiti ¢lenéni — fabulovy a bezfabulovy segment vs. komunikéaty
formané popisné a vypravnhodnotici; textové vzorce jako pridek naplani komuni-
ka¢niho cile; pitomnost primarnich a sekundarnich funkci, jejichjgmny vztah)

VSechny uvedené podkladydppave k SZZk £ast 1. a 1l.) maji charakteokruhiz — nejedna se o
konkrétni otazky, které budou u SZZk polozeny.k@thdadou studentovi kladeny zkouSejicimi a
student na & musi byt schopen reagovat na zaklagipravy, a prokazat tak orientaci ve studo-
vaném oboru.



[1l. ZURNALISTICKA SPECIALIZACE

Studentstrukturovan é prezentuje svou znalost dané oblasti Zurnalistikgrou si zvolil a na niz
se v pifibéhu studia specializoval.
Orientaci v dané oblasti bydinstudent prokazat zejm. znalosti nasledujicidichegharakteristik:

1. Sowasnaceska mediélni krajina (detailni znalost médii v ramci zvolené speciakgzac
to v oblasti elektronickych, online a #i&tych meédii; zevrubny popis a kritické zhodnoce-
ni charakteru a zagreni danych médii).

2. Vlastnictvi médii (detailni grehled v oblasti vlastnictvi jednotlivych vydavatgish do-
ma a konkrétnich titul /televizi, radii,casopisi, wehi.../, jeZz do portfolia daného vlast-
nika patily/patii).

3. Verejnopravni a soukroma média(rozdily v prezentaci tématifslusné specializace
prezentovana ve yejnopravnich vs. v soukromych médiich; konkrétrptiklada /nag.
novinovychélanka, TV reportazi, rozhlasovych zprav atd./ a jejicbvaavaci analyza).

4. Online média (predstaveni, komparace a kritické zhodnoceni ruprigjekii a podcast
zameienych na danou specializaci; nej8igv trendy v této oblasti).

5. Rozhlas a TV (ptedstaveni, komparace a kritické zhodnoceni thefitéjSich format
vénujicich se oblastem korespondujicich s danou almaii ve zpravodajstvi a
v publicistice; komparace srovnatelnychrgdi produkovanychtrznymi radii/televizemi;
zhodnoceni osobnosti zastapdiznych profesi /moderéator, redaktor atd./ a konkeétn
podob jejich novingskeé produkce).

6. Tisténé deniky acasopisy(predstavenéasopiseckych titul tuzemské produkce v oblasti
dané specializace; specializované rubrildasopisech /n&pspol€enskych tydenicich/ a
jaké v dennim tisku; komparace jejich koncepcipgyzantieni; konkrétni mechanismy
a prace v ramciiznych profesi /Séfredaktor, editor, redaktor, pi&denentator atd./).

7. Personalia (zevrubn& znalostipdnich osobnosti dané specializace; komparace ytvorb
konkrétnich novin& na poli zpravodajstvi a publicistiky za pomoci kogtnich pipadi;
historii dosavadnichgsobi§’ novin&skych osobnosti dané specializace a perfektni-orien
tace v sotiasném personalnim slozeiiguSnych redakci).



IV. ZURNALISTICKA PROFESE

Student Bhemstrukturované obhajoby prezentuje sy zawrecny samostatny projekt, powe-
n¢ reflektuje technickademesiné/profesni postupy, které pealizaci uzil (zfisob zpracovani,
volby jednotlivychieSeni apod.), a to v rozsahu cca 5 minut.

Student také reaguje na posudek konzultarftpominky a dotazy vém uvedené. Nasledrko-
mise poklada doplijici otazky.



Zakladni doporuéena literatura (k ¢astem 1. a Il.):

BARTON, M.: Svoboda projevu a jeji meze v praR. Praha 2002

BARTOSEK, J.Zpravodajstvi a publicistikaDlomouc 2001.

BOYD, A.: Zpravodajstvi v rozhlase a televiziiRicka pro novinée. Praha 1995.

BURNS, L. S.Zurnalistika. Prakticka firucka pro novinée. Praha 2004.

BURTON, G. — JIRAK, J.Uvod do studia médiBrno 2001.

CULIK, J. — PECINA, T.:V hlavnich zpravéch: Televizéraha 2001.

DeFLEUR, M. — BALLOVA, S. J.Teorie masové komunikaderaha 1996.

FORET, M. — LAR'IK, M. — ORSAG, P. (eds.Medialni praxe. Zaklady zurnalistickych profeSio-
mouc 2008.

HERCZEG, J.Meze svobody projev®raha 2004.

HLAVA CKOVA, S.: Agenturna ZurnalistikaBratislava 2001.

HOLSINGER, E..Jak pracuji multimediaBrno 1995.

HORNAK, P. — SEFAK, L.: Etika reklamy — Novinarska etikBratislava 1999.

CHALOUPKOVA, H. — HOLY, J.:Zakon o provozovani rozhlasového a televiznindanjisi komen-
té”. Praha 2004.

CHALOUPKOVA, H.: Zakon o pravech a povinnosteck pydavani periodického tisku (tiskovy zakon)
a predpisy souvisejici — koment&raha 2001.

CHAPMAN, R. A. (ed.):Etika ve véejné sluzb pro nové tisiciletiPraha 2003.

JELINEK, M., SVANDOVA, B. a kol Argumentace a ueni komunikovatBrno 1999.

JILEK, V.: Lexikologie a stylistika nejen pro Zurnalis@lomouc 2005.

JILEK, V.: Zurnalistické texty jako vysledekigpbeni jazykovych a mimojazykovychvi@lomouc
2009

JIRAK, J. - KOPPLOVA, B.Média a spolénost Praha 2003.

JIRAK, J. — KOPPLOVA, B.Masova médiaPraha 2009.

JIRAK, J. -RICHOVA, B.: Politickd komunikace a médiRraha 2000.

KONCELIK, J. - VECERA, P. — ORSAG, P.D¢jiny c¢eskych médii 20. stoleBraha 2010.

KUNCZIK, M.: Zaklady masové komunikaderaha 1995.

MALLETTE, M. F.: Prirucka pro novinée stedni a vychodni EvropfPraha 1994.

McNAIR, B.: Sociologie ZurnalistikyPraha 2004.

McQUAIL, D.: Uvod do teorie masové komunikaBeaha 2009.

Média a mocSbornik. Praha 2000.

Média a realita Sborniky FSS MU. Brno 2003, 2004.

MUSIL J. Elektronickd média v inforndai spolenosti Praha 2005.

OSVALDOVA, B. a kol.Praktick& encyklopedie Zurnalistikigraha 2002.

OSVALDOVA, B. a kol.Zpravodajstvi v médiictPraha 2001.

POUPEROVA, O.Regulace médiPraha 2010.

REIFOVA, 1. a kol.:Slovnik medialni komunikacBraha 2004.

ROZEHNAL, A.: Medialni pravo Plzei 2004.

RUSS-MOHL, S. — BAKCOVA, H.: Zurnalistika. Komplexni givodce praktickou Zurnalistikp®raha:
Grada 2005.

SOKOL, T.:Tisk a pravo Praha 2001.

SMID, M.: Strueny slovnik elektronickych médiraha 1995.

TRAMPOTA, T.: ZpravodajstviPraha 2006.

TRAMPOTA, T.:Metody vyzkumu médRraha 2010.

TRUNECKOVA, L.: Tiskové agenturyPraha 1997.

VYBIRAL, Z.: Psychologie komunikacBraha 2005.

+ literatura v sylabech vySe uvedenych kurs



