Statni za¥recna zkouska z magisterského studijniho programu
Medialni studia — maior/minor

SZZk se sklada zivou hlavnichéasti:
A. Obhajoby diplomové prace(pro variantu maior, u varianty minor na druhénoraf),
B. ZkouSky z niZe uvedenychipdmeti.

Predmety SZZk ¢asti maior/minor v ramci sdruzeného magisterskéhdijgiho programu
jsou vymezeny zakladnim okruhem:

Teorie a analytické pristupy v medialnich studiich

Témata tohoto okruhu jsou obsab@okryta

1. predmety teoretického zakladu, tj. kursyeorie médii, Teorie kultury, Teorie
komunikace, Metody a techniky vyzkunala

2. predmety studentem zvolené profilace, tj. a) komugikiastudia (kursyKomunikani
studia 1a 2), b) kulturdini studia (kurs¥ulturalni studia 1la 2), ¢) medialni studia
(kursy Mediélni studia 1a 2), d) Zurnalisticka studia (kursfurnalisticka studia
2), e) djiny médii (kursy Historie svtovych médii Historie ceskych médij
f) vyzkum v medialnich studiich (kurggvantitativni vyzkupKvalitativni vyzkum

ad A) SZZk za&ind (pro variantu maior, u varianty minor na druhéivoru) vefejnou
obhajobou diplomové prace. Aby student maigtpupit k druh&asti zkousky, musi nejprve
obhdjit predloZenou diplomovou praci.

Pribéh obhajoby:
1) Student pedstavi svoji praci, jejifipdmet, metodiku a kkfova zjiSéni (v rozsahu cca
10 min.);
2) Prezentace posudku vedouciho prace;
3) Prezentace posudku oponenta;
4) Reakce studenta na posudky;
5) Diskuse (student reaguje na otazkgni komise a fitomnych);
6) Porada komise o zhodnoceni prace (zd&it@pnosti studenta a kgnosti);
7) Zvetejréni hodnoceni prace.
Celkova délka obhajoby je cca 30 minut.
Obhajoba diplomové prace jerema, s vyjimkowasti 6.

ad B) ZkouSka za&ina pisemnou a pokfaje Ustnicasti.

Ba) Pisemnatast

K pisemnécasti student fistupuje po usfgEné obhajob diplomové prace. Student
vypracovava odpaddi na 10 otazek, které pokryvaji okrdh(Teorie a analytické
pristupy v medialnich studiitpo dobu max. 6fninut.

Pisemn&dast je hodnocenédeny komise bodovanim. Ke sghi tétocasti zkousky je
treba dosahnout minimar85 bodi (z 50 moznych).

Pokud student neu§je u pisemne&asti SZZk, nerize pokr&ovat ustnicasti SZzk
a musi celou druhotast SZZk (B) absolvovat v dalSim terminu.
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Bb) Ustni zkouska

K Ustni zkouSce studentigtupuje az poté, co obhajil svou diplomovou peprosgl

u pisemné&asti SZZk.

Predmety Ustni ¢asti SZZk jsou vymezeny uvedenym zakladnim okruhem
(Teorie a analyticke fistupy v medialnich studiizhv ramci nichz si student vylosuje
dva z niZze uvedenych oknuhze kterych bude zkouSen a v ramci nichz mu budou
kladeny otazky.

K této ¢asti zkousky je student povingitedloZit seznam odborné literatury kterou

v prabéhu studia nastudoval a z niz se na SZZkrpvoval (literatura uvedena na
seznamu rize byt vyuZita i specifikaci vylosovanych okruihna konkrétni otazky;

k seznamu rive byt roviz piihlédnuto i pokladani doplujicich otazek, které se
mohou tykat v seznamu uvedenych polozek).

Seznam literatury by & obsahovat nejmé&20 poloZzek, mezidt se nezahrnuji texty
ucebnicového typu. V seznamu bylan byt uvedena minima#npolovina titufi, které
byly v predmetech typu A (viz seznam vyse) deklarovany jako powi literatura.
Uvedeni titulu v seznamu literatury je chapano j&éstné prohlaSeni, Ze student dany
titul prostudoval a je kompetentni referovat o jelbsahu u zkousky.

Kazdacast SZZk (je hodnocena samostatnou zndmkou.
Celkova délka ustni zkousky je cca 30 minut.

VSechny niZze uvedené podklady/ibmave k SZZk maji charakteokruhiz — nejedna se o
konkrétni otazky, které budou u SZZk polozeny.

Otazky budou studentovi/ce kladeny zkouSejicimiudent/ka na & musi byt schopen/a
reagovat na zaklatpripravy, a prokazat tak orientaci ve studovaném abor



TEORETICKE A ANALYTICKE P RiSTUPY V MEDIALNICH STUDIICH

Student si vylosuje dva z okriithz nichz bude zkousSen (jeden ze skupiny okrii—1.20,
druhy ze skupiny okruhl1.21-1.28, dle zvolené profilace):

1.1 Média a veaejné minéni (Lippmann, stereotyp a pseuddsvvytvaeni souhlasu;
zpravodajské hodnoty; propaganda /Herman a Chomgsélticka ekonomie médii).

1.2 Média jako poselstvi(technologicky determinismus, torontska Skolai@nMcLuhan/:
servomechanismus, globalni  vesnice¢asow/prostoroé¢ predpojata media,
horké/chladn&a média, zrychleni a naruseni).

1.3 Televize a kult zabavy(Eco: paleotelevize/neotelevize; Postman, knitelevize jako
protikladné cesty poznani).

1.4 Média, spektakl a simulakra (simulace a spektaklizace, hyperreali@giny simulaker
/Debord, Baudrillard/).

1.5 Nova média a informatickd bomba(masova vs. sova média /Virilio, Manovich/: ¢
principi novych médii, technologicka konvergence).

1.6 Vysoka versus popularni kultura (esteticky hierarchismus, sociologie kulturnich
rozdila).

1.7 Symbolické nasili v kultufe (teorie socialni a kulturni distinkce P. Bourdieuh
symbolické nasili v kultie).

1.8 Kultura a ideologie (vyvoj konceptu ideologie, pejorativni a neutrgbojeti ideologie;
sociologie ¥deni).

1.9 Teorie a kritika spotiebni kultury (vybrané teorie spt#bni kultury a vybrané kritické
piistupy ke konzumerismu a speini spolénosti: T. Veblen, P. Bourdieu, G.
McCracken, J. Heath, W. Haug, H. Marcuse, T. AdpioGalbraith, G. Ritzer, K.
Soper, E. Kohék).

1.10 Kulturni a kreativni pr amysly (tvorba, produkce a distribuce kulturniho obsahu;
pravni regulace tvorby a distribuce kulturniho dhsasociologie kreativni prace;
aktualni problémy prace v kulteia kulturnich prmysia).

1.11 Informace a komunikace (pojem a charakteristiky informace; zprava—infocea
poznatek; kybernetické zkoumani komunikace: sign@hm, kanal, informace,
redundance a entropie; dopady teorie informacénapani komunikace).

1.12 Sémiotika a komunikace(vztah sémiotiky a komunikace, klasifikace kadle Eca/;
unilateraini vs. bilateralni pojeti znaku a jejictiv na zkouméni komunikace;
sémioticka analyza textu).

1.13 Rétorika, hermeneutika a komunikace (modelové typy rétorickych teorii a gm:
rétorika jako model i@swdcovaci komunikace, jako nastroj vychovy a &ami
/Quintilianus/ a jako teorie textu a stylistika; rimeneutika a f@dporozunini,
hermeneuticky kruh /Gadamer/).

1.14 Lingvistické pristupy ke komunikaci (teorietecovych akfi; klasicka teorie zdwdosti;
Griceho princip kooperativniho jednani; entometodalka konverzéni analyza).

1.15 Psychologické a kognitivni @istupy ke komunikaci (lidsky mozek, mysl addomi ve
vztahu ke komunikaci; Dunbar: grooming; Watzlawie#io pragmatika lidskeé
komunikace; Berneho transak analyza; teorie asertivity).

1.16 Vyzkum podavatele sdleni: jednotlivca i medialnich organizaci (kvantitativni a
kvalitativni moznosti zkoumani novitské ¢innosti, vyzkum medialni organizace;
dotaznikové Séeni, zi&astrené pozorovani, hloubkové rozhovorytikbady z historie
vyzkumu meédii).

1.17 Kvantitativni analyza medialnich obsahi (postup vyzkumu, mozZnosti konstrukce
vzorku, kédovaci kniha, vyhody/nevyhody, vyuZitbraxi).
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1.18 Moznosti  kvalitativniho vyzkumu medialnich obsahi (sémioticka analyza,
lingvistické @istupy k obsahu; moznosti interpretace; hermenautik

1.19 Vyzkum medialniho publika (kvantitativni a kvalitativni fistupy, jejich vyhody a
nedostatky; dotaznikove $eni, z&astréné pozorovani, ohniskoveé skupiny).

1.20 Vyzkum G¢inkd masovych médii (procesualni ifistupy, teorie konsonance a
disonance, dvoustiipva komunikace a teorie nazorovyaddei, Lasswell, Lazarsfeld,
Katz, teorie uziti a uspokojeni, spiralaceni, teorie agenda setting, kultivé analyza,
Noelle-Neumannova, GUMG).

A. profilace: komunikaéni studia

1.21 Konceptualizace pojmu sociélni komunikace(moznosti vymezeni pojmu socialni
komunikace v ramci jednotlivych paradigmatigstupi; dilci oblasti zkoumani socialni
komunikace: témata, vyzkumné problémy, hlavedstavitelé).

1.22 Tradice zkoumani socialni komunikace (rétoricka, sémioticka, fenomenologicka,
socialré psychologickd, sociokulturni a tradice kritickérie /Craig/; vymezeni socialni
komunikace v ramci jednotlivych tradic, &iva vyzkumna témata, koncepty, Skoly a
hlavni redstavitel€).

1.23 Komunika¢ni studia jako samostatna ¥decka disciplina(teoretické a institucionalni
vymezeni komunikénich studii: oborova periodika a &bivi predstavitelé, satasna
témata komunikénich studii; pozice komunikaich studii v systému humanitnich a
spol&enskych ¥d; tzv. integrativni metamodel komunikace /Craig/)

1.24 Komunikace a kultura (kulturalni gistup ke komunikaci /Carey/; vymezeni
komunikace vramci kulturdlinihotigtupu; ritudlovy model komunikace; reflexivni
funkce komunikace, ritudlovy model jako metamod®mlodely pro komunikaci vs.
modely komunikace).

1.25 Komunikace verbalni a/vs. neverbalni 1(vymezeni jednotlivych oblasti: statické a
dynamické aspekty, vizualni, audialni a kinestéticispekty; klasifikace oblasti
neverbalniho chovani /Ekman a Friesen/; dalSi mstzélenéni neverbalniho chovani).

1.26 Komunikace verbalni a/vs. neverbalni Il (kritika delimitace neverbalni komunikace
jako autonomni oblasti zkoumani; vztah mezi slozkaubalni a neverbalni; tzv.
Mehrabiariv mytus o neverbalni komunikaci).

1.27 Moznosti zkoumani neverbalniho chovani a jednani(ptistupy ke zkoumani
neverbalnich aspektna poli tradinich wdeckych disciplin; saiasné pistupy ke
zkoumani neverbalniho chovani a komunikace).

1.28 Moznosti zkoumani géirozeného a institucionalniho rozhovoru(ptirozeny vs. unile
vytvoieny rozhovor; fistupy ke zkoumaniipozeného rozhovoru; specifika rozhovoru
institucionalniho, typy institucionalnich dialibg moZznosti jejich zkoumani).



B. profilace: kulturalni studia

1.21 Co jsou/nejsou kulturalni studia (definice a vymezeni; studium kultury %znych
disciplinach vs. kulturalni studia; kulturdini stdvs. teorie kultury, kulturologie;
logické a historické vymezeni kulturalnich studégionalni tradice kulturalnich studii,
specifika britskych kulturalnich studii, role a wam CCCS).

1.22 Kulturélni studia a jazyk (obrat/y/ k jazyku; /post/analyticka filosofie: mezentace vs.
jednani, performativita, jazykovy relativismus /W@nstein, Austin, Quine.../;
/post/strukturalismus: struktura, diference, bimaspozice,fady signifikace a mytus,
intertextualita /Lévi-Strauss, Barthes, Derrida.../).

1.23 Kulturéalni studia a diskurs (rizné konceptualizace pojmu: Foucault, HabermasgFisk
proliferace pojmu; diskurs v socialniclkdach vs. v lingvistice; diskurs a kulturaini
studia; druhy analyzy diskursu; CDA /Fairclough, &8k, van Dijk.../).

1.24 Kulturdlni studia a kultura I.: nizkd a masova kultura (antropologické vs. estetické
pojeti kultury; kultura vysoka, igdni, nizkd; lidova vs.&ina kultura, britska elitisticka
kritika jako negativni inspirace /Arnold, Leavishasova kultura, jeji fiedpoklady a
vlastnosti; kulturni pimysl a homogenizace; Ecovo bipolarni pojeti masavéury;
Macdonaldv koncept midcult).

1.25 Kulturélni studia a kultura Il.: popularni kultura (kazdodennost a signifikace;
popularni kultura, sémiotickd moc/demokracie a séoka bitva, finatini ekonomika
vs. kulturni ekonomika, inkorporace a exkorporacgznamy vs. pozitky; kulturalni
studia a /pop/kulturni populismus; globalni vs.divk v popkultie).

1.26 Kulturélni studia a kultura Ill.: spot ¥ebni kultura; subkultura a kontrakultura
(evoluce spdtbni kultury; zahdiva spoteba; varianty spétby; spoteba jako nastroj
kulturni  hegemonie; hyperkonzumni spwlest /Lipovetsky/; mcdonaldizace
spol&nosti, mytus kontrakultury a konzumni kapitalismitbeat — Potter/, kulturni
sabotaz /Kleinova/; deviantni vs. resistentni sltbky; subkultura a styl Hebdigé;
kontrakultura; neo-tribes).

1.27 Kultura a moc (hranice a rozsah pojmu ideologidizma pojeti ideologie /Marx,
Mannheim, Gramsci/; dominance, emancipace; hegeamoideologické aparaty
/Althusser/; komodifikace; kulturni a symbolicky gl /Bourdieu/; jazyk /a/
ideologie).

1.28 Kulturalni studia a identita (vymezeni pojmu; druhy a ,vrstvy" identity, sociarole;
esencialistické vs. konstruktivistické pojeti identetnicita, nacionalita, gender...;
psychoanalyza /Freud, Lacan/; Hall: identita a idikace; performativita /Butler/;
intersekcionalni identita).



C. profilace: medialni studia

1.21 Medialni studia jako obor, kontury a typologie teoiii médii (zdrojové discipliny
zkoumani médii; zakladni oblasti vyzkumu; etapy ojgvmysleni o médiich; 4 typy
teorii podle D. McQuaila; sociocentrické a mediddeké teorie).

1.22 Typologie komunikace a komunik&ni modely (pfima a zprosedkovana
komunikace; intrapersonalni/interpersonalni/skup@icelospoléenska, specifika ,ma-
sové komunikace"; typologie podle Thompsonaing interakce/zprosgdkovana
interakce/ zprogedkovana kvaziinterakce;fgnosovy model/kulturalni model komu-
nikace; 4 typy komunikace dle Bordewijka a Khaait@kuce, registrace, konzultace,
konverzace).

1.23 Uginky médii (typologie &inka: kognitivni/afektivni/behavioralni; kratkodobé/dlmo-
dobé, zamrné/nezarrné; zmisoby zkoumani dinka médii, vyvoj vyzkumu &nku
médii).

1.24 Masova kultura a jeji kritika (mozné definice masové kultury; zdroje a argumenty
kritiky masové kultury; Frankfurtska Skola a jejavni predstavitelé; pojeti vysoké a
nizké kultury; midcult; popkultura; model zakladmy nadstavby a masova kultura,
Birminghamska Skola).

1.25 Technologicky determinismus(hlavni gedstavitelé, hlavni mySlenky; technologie jako
extenzeclovéka; medium je sieni; studend a horka média; Innis, McLuhan, Postma
ad.).

1.26 Vyzkum zpravodajstvi: vybér udalosti do zprav (koncept gatekeepingu,
n¢kolikastupiovy gatekeeping; koncept zpravodajskych hodnotawmtajské hodnoty
dle Galtunga a Rugeové, vliv zpravodajskych hodnat zahrarini zpravodajstvi;
negativita ve zpravodajstvi).

1.27 Vyzkum zpravodajstvi: obsahy (moznosti zkoumani zpravodajskych ohisaaigenda
zpravodajstvi; normativni pozadavky: objektivitestrannost, vyvazenost; reprezentace
sociodemografickych skupin; zpravy al/jako reflekete:nosti).

1.28 Medialni systém (slozky medialniho systému; moznosti analyzy medh@ systemu;
piistup Hallina a Manciniho a jejich typologie medigh systém; medialni systém
jako soubor interakci: ekonomickych, symbolickypblitickych, pozornosti).



D. profilace: Zurnalistick& studia

1.21 Zurnalistika jako profese (kdo je dnes novirfa hledani nové definice; necela v
stoleti novinéiny: od emancipace a profesionalizace Zurnalistikjeji opstovné
deprofesionalizaci, laicizaci a hybridizaci; od @izovaného vykladse a gatekeepera
k bloggerovi; Zurnalistika traéhi /profesionalni/ vs. atanska /laicka/).

1.22 Specifika ¢eskeho medialniho systémikonceptualizace s uzitim typologie Hallina a
Manciniho, . reflexe jejich limii; s€Zejni prongnné politickych a mediélnich
systéni; politicky paralelismus; charakteristika zakladnimodeti; pozice a charakter
¢eského medialniho systému; zhodnoceni vyvoje vir@necesu transformace a Zny
vlastnickych struktur; nastin aktualnich trénd

1.23 Online Zurnalistika (promény Zurnalistickych profesi a chodu redakce vlivem
digitalizace; inovace redakich systém a prongny medialnich rutin; nové podoby
publicistiky v online prosedi: od blogu k memu; transformace tradch Zand;
vzrastajici role podcast piiklady, sodasné trendy, komparace a kriticka reflexe
raznych gristupi k podcastingu).

1.24 Investigativni Zurnalistika (zakladni definice; historie a s&asnost; vyznamneé
osobnosti sétové a ceské investigativni Zurnalistiky ariplady vyznamnych kauz;
moznosti sotasné investigativni Zurnalistiky: ¥ggnopravni média, komé&ni média,
nové projekty \CR; handicapy, limity a vyhody ve srovnani se zatdiam medialni
instituce a konkrétni formaty).

1.25 Zurnalistika v é¥e digitalnich fake news(pojem fake news; informace, dezinformace,
misinformace; ,alternativni weby* a jejich medialolbsahy; hybridni informai valky
a role novin&l v nich; strategie ,boje" s fake news, jejich slabsilné stranky; kritické
zhodnoceni konkrétnichiglada).

1.26 Novinar jako vyvolavat a hast moralni paniky (vyswtleni konceptu moralni paniky,
znaky/kritéria; kritika konceptu; role novych médisocialnich siti).

1.27 Novinar jako ,medialni konstruktér reality (socialni konstrukce reality; mediélni
konstrukce reality; zné cilové skupiny; kriticka reflexe konkrétnichtikbada
zkreslovani reality; pseudoudalost; teorie reprezm).

1.28 Sowasna zurnalistika pohledem medialnich analyz, monaring médii (monitoring
médii; poskytovatelé a odiatelé monitoringu a medialnich analyz na tuzemskénon
jednotlivé faze monitoringu:iphled a charakteristika; metody medialnich analyz).



E. profilace: déjiny médii

1.21 Pocatky masové komunikace, jeji promény na zaatku novovéku (knihtisk;
predchidci periodického tisku; ran novowké mediélni systémy; ranétendska
verejnost; lid a nova meédia; prvni periodika; techigod&é a organizmi inovace
v mediich; pravni ramec, cenzura).

1.22 Média v dobé prechodu od tradiéni k moderni spol&nosti (socialni, ekonomicke,
politické prongény; paiatky moderniho narodniho statu; problematika svgbiieku;
.moderni* novindské prostedi — mezi svobodnou konkurenci a monopolem; média
jako prostedek politického soupeni — . Anglie, USA, Francie aj.).

1.23 Média ve swté v 19. stoleti(pramyslova revoluce a média; rozvoj novych technologii
dopravy aj.; elitni/masovy tisk, stranicky tisk,wpy vztahi statu a tisku; podnikani
v médiich, konkurefmi boj vydavatal; profesionalizace noviti& zpravodajské
agentury a jejich mezinarodni ro#zm Havas, Reuter, Wolff, Associated Press; sféry
vlivu; pocatky globalni komunikace).

1.24 Ceska média v 19. stolef(tisttna média v dob narodi-emancipaniho procesu prvni
pule 19. stoleti: vyvoj novin dasopisi do roku 1848, Ehem revoluce 1848-1849 a po
nastupu neoabsolutismu; hlavni periodika a osobrisdtové pondry a cenzurni praxe;
rozvoj politického tisku od 60. let 19. stoletskijako reprezentant politicke iegnosti;
postupnda prokma veejné sféry; stranicko-politicka diferenciace vdistch médiich do
pielomu 19. a 20. stoleti).

1.25 Média ve s¥té ve 20. stoleti(prvni s¥tova valka jako medialni valka: propaganda;
cenzura; dopady valaych restrikci na média; mezivéiéd média v Evro vlastnicka
koncentrace; mediélni impéria; g&ky rozhlasového vysilani; stigky komunismus,
némecky nacismus a media; druh&teva valka a médiayyvoj médii v liberalnich
z&padnich demokraciich po roce 1945).

1.26 Ceska média za prvni republiky, za druhé republiky aprotektoratu, za tieti
republiky (rozdily a specifika: obecna charakteristika méikové pordry a cenzurni
praxe; informé&ni zdroje, média a politické strany, dobova novaiaiémédia mezi
kolaboraci a odbojem; média jako nastroj spehské oisty).

1.27 Ceska média v podréi statu a stranického aparatu KK (promgna struktury médii
od roku 1948 do 60. let 20. stoleti; kontrol&izeni médii — legislativa, cenzurni praxe,
postaveni novina aj., dobova nova media).

1.28 Ceska média hem mésiai prazského jara a po nastupu normalizacéliberalizace
v medialni praxi, otazka cenzury, role médii zaewgké intervence v srpnu 1968,
obnova mocenské kontroly nad médii).



F. profilace: vyzkum v medialnich studiich

1.21 Definice kvantitativniho vyzkumu (zakladni funkce vyzkumu, cil arfqungt
vyzkumu, vykr zkoumanych jednotek, vyzkumny projekt, faze vymku
triangulace metod).

1.22 Kvantitativni metody zpracovani dat (indikator — prominnd — znak, validita a
reliabilita, statisticka analyza dat, souvislosorpgénnych, interpretace, neprava
souvislost; dotaznik, ¥ejné migni, volebni vyzkumy).

1.23 Specifika kvantitativni obsahové analyzy(design vyzkumu, role hypotéz a
vyzkumnych otazek, interpretace dat, vyzkumy medi&@gendy, Chapel Hill
Study).

1.24 Kédovani kvalitativnich dat (podstata kdédovani, typy kddkdédovaci postupy,
kédovani v zakotvené teorii).

1.25 Principy analyzy, interpretace a prezentace kvalitdvnich dat (nag.
hermeneuticka analyza, kriticka diskursivni analyzdenska kategorizai
analyza, tematické analyzy ad.; pozice teorie Mitatevnim pristupu; prezentace
kvalitativnich dat).

1.26 Specifika kvantitativniho vyzkumu v mediélnich studich

1.27 Specifika kvalitativniho vyzkumu v medialnich studich

1.28 Etické aspekty vyzkumu (vSeobecnd etickd vychodiska; procesni etika,
vyzkumna mikroetika, publikmi etika; problematika informovaného souhlasu a
uchovavani dat; specifika kvalitativniho vyzkumu).



